广告学专业毕业设计(论文)题目统计表
	题 目
	“兰州五泉山公园”宣传片的策划与拍摄
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州五泉山公园”制作形象宣传片，展现公园最原始的山水风光、绿色生态发展理念和发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：编写剧本、分镜头脚本，叙事精炼、资料收集、画面拍摄。
      高清，时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	“兰州五泉山公园”宣传片的后期剪辑
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州五泉山公园”制作形象宣传片，展现公园最原始的山水风光、绿色生态发展理念和发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合、片头片尾字幕制作精良。
      高清， 时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	“兰州白塔山公园”宣传片的叙事设计与拍摄
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州白塔山公园”制作形象宣传片，展现公园最原始的山水风光、绿色生态发展理念和发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：编写剧本，分镜头脚本，精炼叙事、收集资料、画面拍摄。
      高清， 时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	“兰州白塔山公园”宣传片的策划与后期制作
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州白塔山公园”制作形象宣传片，展现公园最原始的山水风光、绿色生态发展理念和发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合、片头片尾字幕制作精良。
       高清，时长10分钟（包括片头、片尾）

	


	题 目
	“兰州百里黄河风情线”宣传片的拍摄
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州百里黄河风情线”制作形象宣传片，展现百里黄河风情线最自然风光、人文景观、发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：编写剧本，分镜头脚本，叙事精炼、资料收集、画面拍摄。
      高清， 时长10分钟（包括片头、片尾）



	题 目
	“兰州百里黄河风情线”宣传片的策划与后期剪辑
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州百里黄河风情线”制作形象宣传片，展现百里黄河风情线最自然风光、人文景观、发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合、片头片尾字幕制作精良。
       高清，时长10分钟（包括片头、片尾）



	题 目
	“兰州仁寿山公园”宣传片的剧本编写与拍摄
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州仁寿山公园”制作形象宣传片，展现公园最原始的山水风光、绿色生态发展理念和发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：编写剧本，分镜头脚本，叙事精炼、资料收集、片头片尾字幕制作精良。
      高清， 时长10分钟（包括片头、片尾）



	题 目
	“兰州仁寿山公园”宣传片的策划与后期制作
	导 师
	王志荣

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带建设中，旅游产业的发展为地区带来价值提升效应、品牌效应。地处丝路黄金段的兰州，拥有丰富的旅游资源，需要大力宣传和挖掘，而影像传播效力最为明显。本选题为“兰州仁寿山公园”制作形象宣传片，展现公园最原始的山水风光、绿色生态发展理念和发展前景，提高知名度，带动兰州经济发展。
要求：画面拍摄稳定、剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合。
      高清， 时长10分钟（包括片头、片尾）






	题 目
	“阮氏雕刻葫芦”宣传片的策划与剧本写作
	导 师
	张茜

	选题简介

	
内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传1阮氏雕刻葫芦》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“刻葫芦”为拍摄对象，聚焦阮氏雕刻葫芦，探寻民间智慧。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
      完成作品设计说明、剧本、分镜头脚本。
      时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	“阮氏雕刻葫芦”宣传片的拍摄与剪辑
	导 师
	张茜

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传1阮氏雕刻葫芦》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“刻葫芦”为拍摄对象，聚焦阮氏雕刻葫芦，探寻民间智慧。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
      拍摄画面稳定、剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合。
      时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	兰州“三泡台”品牌宣传片的策划与拍摄
	导 师
	张茜

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传2三泡台》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“三泡台”为拍摄对象，聚焦百姓日常生活，探寻民间茶艺智慧。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
     完成作品设计说明、剧本、分镜头脚本、 拍摄画面稳定、标准。
      时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	兰州“三泡台”品牌宣传片的后期制作
	导 师
	张茜

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传2三泡台》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“三泡台”为拍摄对象，聚焦百姓日常生活，探寻民间茶艺智慧。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
      剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合。
      时长10分钟（包括片头、片尾）

	


	题 目
	“兰州泥塑”宣传片的剧本写作与拍摄
	导 师
	张茜

	选题简介

	
内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传3兰州泥塑》》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“兰州泥塑”为拍摄对象，聚焦兰州泥塑的民间传人，探寻兰州泥塑的制作工艺。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
      完成作品设计说明、剧本、分镜头脚本、 拍摄画面稳定标准。
      时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	“兰州泥塑”宣传片的策划与后期剪辑
	导 师
	张茜

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传3兰州泥塑》》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“兰州泥塑”为拍摄对象，聚焦兰州泥塑的民间传人，探寻兰州泥塑的制作工艺。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
      拍摄画面稳定、剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合。
      时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	“黄河大水车”宣传片的拍摄
	导 师
	张茜

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传4黄河大水车》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“黄河大水车”为拍摄对象，聚焦黄河上的水利设施，探寻黄河大水车的制作工艺。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
      完成作品设计说明、剧本、分镜头脚本、 拍摄画面稳定标准。
      时长10分钟（包括片头、片尾）

	

	题 目
	“黄河大水车”宣传片的后期制作
	导 师
	张茜

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。《兰州非遗宣传4黄河大水车》（暂定名），以兰州非物质文化遗产中的“黄河大水车”为拍摄对象，聚焦黄河上的水利设施，探寻黄河大水车的制作工艺。
要求：故事或事件短小、简练，主题鲜明，贴近生活，具有时代感。
      剪辑流畅、蒙太奇运用得当、声画有效结合。
      时长10分钟（包括片头、片尾）




	

	题 目
	“陇上十三宝”的网络平台开发与设计
	导 师
	李玉龙

	选题简介

	“陇上十三宝”是甘肃本土特色产品。结合当下广告传播形式的变化，充分发挥网络平台的特点，合理运用移动平台的优势，设计适合该公司的网络平台广告形式。
在市场调研的基础上，根据行业的特点，设计能够发布在网络平台的企业产品广告。为该公司进行logo改进设计，并设计开发相关产品的包装品、CI系统等内容。设计能够发布在移动平台的企业产品广告。

	

	题 目
	甘肃地域特色产品“定西洋芋”品牌形象设计
	导 师
	李玉龙

	选题简介

	作为甘肃地域特色的产品“定西洋芋”。设计要将甘肃本土文化艺术融入产品设计和开发中。尤其是通过产品包装展示甘肃特色和产品特色。
    利用所学设计工具和包装设计等课程的知识，完成系列化的的包装设计、产品宣传手册、企业形象系统设计、海报设计等设计工作。该选题旨在为该品牌设计形象统一的视觉系统，包括标志设计、VI系统、宣传册、招贴、产品包装、创意手工品等，让消费市场进一步了解品牌价值和文化内涵。


	

	题 目
	兰州非遗“兰州百合”品牌形象设计
	导 师
	李玉龙

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以兰州非物质文化遗产中的“兰州百合”为设计元素，聚焦阮氏雕刻葫芦，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	兰州非遗“安宁白凤桃”品牌形象设计与推广
	导 师
	李玉龙

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以兰州非物质文化遗产中的“安宁白凤桃”为设计元素，聚焦阮氏雕刻葫芦，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	



	题 目
	甘肃非遗“庆阳香包”品牌形象设计与开发
	导 师
	李玉龙

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的甘肃，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以甘肃非物质文化遗产中的“庆阳香包”为设计元素，聚焦阮氏雕刻葫芦，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	甘肃地域特色产品“轩庆党参”企业形象设计与推广
	导 师
	李玉龙

	选题简介

	作为甘肃地域特色的产品。设计要将甘肃本土文化艺术融入产品设计和开发中。尤其是通过产品包装展示甘肃特色和产品特色。
    利用所学设计工具和包装设计等课程的知识，完成系列化的的包装设计、产品宣传手册、企业形象系统设计、海报设计等设计工作。该选题旨在为该品牌设计形象统一的视觉系统，包括标志设计、VI系统、宣传册、招贴、产品包装、创意手工品等，让消费市场进一步了解品牌价值和文化内涵。


	

	题 目
	兰州传统老字号“马子禄牛肉面”企业形象设计
	导 师
	李玉龙

	选题简介

	内容：老字号企业是城市历史文化遗产的重要组成部分，从设计学的理论角度关注和研究老字号企业是一个有价值的研究方向。经过岁月的洗礼，老字号“马子禄牛肉面”企业形象已形成独特的直观性与视觉冲击力，而企业的形象整合设计对于老字号的经营和发展也有帮助。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。




	题 目
	伊斯兰文化元素在“康美农庄”企业形象设计中的应用
	导 师
	宋钊

	选题简介

	内容：康美农庄是一家兰州本土的清真食品生产企业。企业形象系统设计要体现企业自身特色，展现伊斯兰文化风貌，进一步扩展品牌影响力。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，利用所学设计工具，在市场调研的基础上，根据企业的精神和诉求，完成企业形象系统设计、产品包装设计、海报设计等内容的设计任务。

	

	题 目
	新媒体环境下“皮个布早教机构”企业形象设计
	导 师
	宋钊

	选题简介

	内容：皮个布早教机构是一家为0-5岁儿童提供国际化早教课程的教育机构。企业形象设计方案应迎合80、90后父母的特点，充分利用新媒体技术等先进手段。
要求：利用所学市场营销、艺术设计等知识，完成皮个布早教机构的企业形象设计和产品宣传手册、吉祥物等设计。企业形象设计方案应充分适应移动平台，互联网技术，达到宣传推广传播特点。


	

	题 目
	兰州特色手工艺品“刻葫芦”的包装设计
	导 师
	宋钊

	选题简介

	内容：“刻葫芦”是兰州特有的手工艺制品。通过产品包装设计展示兰州特色和产品特色。在市场调研的基础上，充分挖掘手工艺品的特色。包装设计要求展现产品特点，适合旅游纪念品市场的需求。
要求：利用所学设计工具和包装设计等课程的知识，完成系列化的手工艺品的包装设计、产品宣传手册、招贴等设计工作。

	



	题 目
	格瑞斯生物科技有限公司企业形象设计与推广
	导 师
	宋钊

	选题简介

	内容：甘肃格瑞斯生物科技有限公司的主要产品是对葡萄籽利用超临界萃取技术生产的葡萄籽油软胶囊。企业形象广告要体现该公司技术特色、强调产品对健康积极作用。
要求：在市场调研的基础上，充分挖掘企业的特色。根据产品定位，围绕该企业形象系统，策划和设计企业形象平面广告、产品包装设计、企业宣传手册、招贴设计等。







	题 目
	伊兰盛鼎餐饮有限公司的移动平台广告策划与设计
	导 师
	宋钊

	选题简介

	伊兰盛鼎是兰州本土一家大型餐饮公司。结合当下广告传播形式的变化，充分发挥移动平台的特点，合理运用移动平台的优势，设计适合该公司的移动平台广告形式。
本选题旨在市场调研的基础上，根据餐饮行业的特点，为该公司进行logo改进设计，并设计开发相关产品的包装品、CI系统等内容。设计能够发布在移动平台的企业产品广告。



	题 目
	“一道云”杂粮APP的UI设计
	导 师
	宋钊

	选题简介

	“一道云”杂粮的小包装产品是面向年轻人群市场的产品。针对一道云杂粮的小包装产品，设计APP的UI界面。界面应体现产品特色，达到鼓励消费者尝试的目的。
遵守UI设计准则，使用Axure等交互设计工具，基于交互设计的准则，完成UI界面设计。完成一道云杂粮的小包装产品的相关平面广告、产品包装设计、企业宣传手册、CI系统等内容。



	题 目
	“新艺术”运动风格在祥宇橄榄油产品包装设计中的应用
	导 师
	宋钊

	选题简介

	研究“新艺术”运动中的曲线风格和自然元素的特点，将其运用在橄榄油包装设计中。充分了解产品特点，力图在设计中展现产品特色。
基于所学设计原理、设计史的相关知识，运用设计工具完成设计。充分吸取“新艺术运动”的平面设计艺术营养，完成平面广告、产品包装设计、企业宣传手册、CI系统等内容应体现“新艺术”运动的特点。







	题 目
	兰州传统老字号“佛慈制药”企业形象设计
	导 师
	张海燕

	选题简介

	内容：老字号企业是城市历史文化遗产的重要组成部分，从设计学的理论角度关注和研究老字号企业是一个有价值的研究方向。经过岁月的洗礼，老字号“佛慈制药”企业形象已形成独特的直观性与视觉冲击力，而企业的形象整合设计对于老字号的经营和发展也有帮助。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	兰州传统老字号“人民理发店”企业形象设计
	导 师
	张海燕

	选题简介

	内容：老字号企业是城市历史文化遗产的重要组成部分，从设计学的理论角度关注和研究老字号企业是一个有价值的研究方向。经过岁月的洗礼，“人民理发店”企业形象已跟不上时代的发展趋势，因此需要设计出具有独特的视觉冲击力识别系统，从而推动老字号的经营和发展。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	“陇上缘土特产”品牌形象设计与推广
	导 师
	张海燕

	选题简介

	内容：土特产是一个地区较具有代表性的产品，可以通过商品流通扩大地域知名度，从设计学的理论角度关注和研究土特产企业是一个有价值的研究方向。因此需要设计出具有独特的视觉冲击力识别系统，从而推动土特产品的经营和发展。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	兰州传统老字号“人民照相馆”企业形象设计
	导 师
	张海燕

	选题简介

	内容：老字号企业是城市历史文化遗产的重要组成部分，从设计学的理论角度关注和研究老字号企业是一个有价值的研究方向。经过岁月的洗礼，“人民照相馆”企业形象已跟不上时代的发展趋势，因此需要设计出具有独特的视觉冲击力识别系统，从而推动老字号的经营和发展。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	



	题 目
	兰州非遗“阮氏刻葫芦”品牌形象设计与开发
	导 师
	张海燕

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以兰州非物质文化遗产中的“刻葫芦”为设计元素，聚焦阮氏雕刻葫芦，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	兰州非遗“黄河大水车”品牌形象设计
	导 师
	张海燕

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以兰州非物质文化遗产中的“黄河大水车”为设计元素，充分展现黄河风情。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	兰州非遗“三泡台”品牌形象设计与推广
	导 师
	张海燕

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化影像成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的兰州，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以兰州非物质文化遗产中的“三泡台”为设计元素，聚焦百姓日常生活，探寻民间茶艺智慧。
要求：本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。




	题 目
	藏族吉祥八宝图案元素的文化创意品设计开发
	导 师
	吴晶

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的甘肃，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以甘肃非物质文化遗产中的“藏族吉祥八宝图案元素”为设计元素，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕藏族吉祥八宝图案元素，进行以装饰壁画制作、推广策划设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。



	题 目
	藏族传统花卉图案元素的旅游文化创意品开发
	导 师
	吴晶

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的甘肃，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以甘肃非物质文化遗产中的“藏族传统花卉图案元素”为设计元素，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在藏族传统花卉图案元素元素，进行以装饰壁画制作、推广策划设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。




	题 目
	传统圆光图案元素的文化创意品的设计
	导 师
	吴晶

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的甘肃，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以甘肃非物质文化遗产中的“敦煌莫高窟壁画中圆光视觉元素”为设计元素，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕敦煌莫高窟壁画中圆光视觉元素，进行以装饰壁画制作、推广策划设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。



	题 目
	裕固族民族图案的文化创意品设计开发

	导 师
	吴晶

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的甘肃，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以甘肃非物质文化遗产中的“裕固族民族图案”为设计元素，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕裕固族民族图案视觉元素，进行以装饰壁画制作、推广策划设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。



	题 目
	飞天图案元素的敦煌旅游文化创意品设计
	导 师
	吴晶

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的甘肃，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以甘肃非物质文化遗产中的“莫高窟壁画中飞天形象元素”为设计元素，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕莫高窟壁画中飞天形象元素，进行以装饰壁画制作、推广策划设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。



	题 目
	莫高窟造像手印元素的文化创意品设计开发
	导 师
	吴晶

	选题简介

	内容：在“一带一路”经济带的建设中，丝路文化成为最具传播效力的文化名片。处在丝路黄金段的甘肃，拥有深厚的文化底蕴和鲜活的民俗生活。以甘肃非物质文化遗产中的“敦煌莫高窟壁画中人物手印视觉元素”为设计元素，探寻传统元素在现代设计中的运用。
要求：本选题旨在围绕敦煌莫高窟壁画中人物手印视觉元素，进行以装饰壁画制作、推广策划设计、相关产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。







	题 目
	“世纪金辉酒”品牌形象设计与推广
	导 师
	蓝充

	选题简介

	内容：在不断发展的现代商品经济时代，要想提本地酒的经济价值，就要要求产品必须树立良好的品牌形象，充分发挥包装设计所带来的经济效益。而插画已经蔓延到了商业活动的各个领域，它能够独立承担起表达主题思想的功能，因此将传统的民族文化元素与现代插画相结合，使得产品的包装成为民族文化与经济活动的载体，在提高产品的市场竞争力的同时彰显出品牌文化内涵。
要求：结合设计过程完成论文一篇。设计系列平面广告以及LOGO，主题鲜明，贴近生活，具有时代感的平面广告、系列包装以及完成相关策划方案。

	

	题 目
	“陇萃堂”品牌形象设计与推广     
	导 师
	蓝充

	选题简介

	内容：剪纸艺术作为我们民族文化的重要组成部分，是人民耳熟能详的民间艺术形式。对于甘肃土特产品牌民俗化设计是方向，文化继承与设计创新是根本。所以通过吸收借鉴优秀的民间特色设计元素，丰富土特产商品包装的文化内涵，提升商品附加值与亲和力，体现现代包装的文化价值和情感价值。
要求：结合设计过程完成论文一篇。设计系列平面广告以及LOGO，主题鲜明，贴近生活，具有时代感的平面广告、系列包装以及完成相关策划方案。

	

	题 目
	“家有喜事”品牌形象设计与推广
	导 师
	蓝充

	选题简介

	内容：在激烈的婚嫁市场竞争中，包装设计要想具有市场竞争力，在创新的同时必须赋予商品包装设计更深刻的文化内涵。通过对于波普视觉元素的研究，探索其在婚庆设计中的应用。通过对波普的理解，追求婚庆设计的多元化、个性化。对如何进一步在现代婚庆设计中容易波普风格做深入的思考和研究。
要求：结合设计过程完成论文一篇。设计系列平面广告以及LOGO，主题鲜明，贴近生活，具有时代感的平面广告、系列包装以及完成相关策划方案。







	题 目
	“火星时代培训”企业形象设计推广
	导 师
	刘昭

	选题简介

	    火星时代致力于游戏原画、室内设计、UI设计等数字媒体设计培训，为移动互联网行业培育数字设计紧缺人才，是近年国内快速兴起的数字设计前沿培训公司，机构遍布10个重要城市。本选题旨在围绕该企业形象系统，进行宣传理念设计、VI系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关培训产品包装设计、创意手工品设计（或UI推广平台设计）等。

	

	题 目
	济源骄阳广告传媒公司企业形象设计推广
	导 师
	刘昭

	选题简介

	济源骄阳广告传媒公司是一家集设计、制作、代理、发布于一体的综合性广告公司。本选题旨在为该公司进行logo改进设计、办公用具一体化设计、宣传册设计、招贴设计、网站美化、创意手工品设计等，以为企业设计整体化对外形象，将公司推向更高一层的设计行业领域，拉动客户联系。

	

	题 目
	芊博文化传播公司形象设计与推广
	导 师
	刘昭

	选题简介

	    芊博文化传播公司专门从事广告设计、会展会务服务、市场营销策划、文化艺术交流策划、摄影摄像服务等业务。本选题旨在统筹企业所有服务资源，强化企业服务理念，开展企业形象系统设计、宣传册设计、招贴设计、相关产品包装设计、手工创意设计等，为企业深度发展提供战略宣传支持。


	

	题 目
	[bookmark: _GoBack]“工艺纸雕宫灯”品牌形象设计
	导 师
	刘昭

	选题简介

	    工艺纸雕宫灯为藁城宫灯研制开发中心公司的独创专利产品，获国家9项专利，集中国民间工艺、吉祥文化于一身。该选题旨在为该品牌设计形象统一的视觉系统，包括标志设计、VI系统、宣传册、招贴、产品包装、创意手工品等，让消费市场进一步了解品牌价值和文化内涵。


	




	题 目
	“吴裕泰茶业”形象设计与推广
	导 师
	刘昭

	选题简介

	    始创于1887年的吴裕泰，由吴裕泰茶栈、吴裕泰茶庄演变、发展而来。自1887 年 （光绪十三年）徽州歙县人吴锡卿创号开始，至今已有126年的历史。2010年，吴裕泰成为了上海世博特许商品生产商和零售商。本选题针对吴裕泰茶业及其特有茶品，开展包括VI系统设计、宣传品设计、招贴设计、包装设计、创意品设计在内的形象推广，进一步扩展品牌影响力。




	题 目
	“绝味轩”品牌形象设计与推广
	导 师
	刘昭

	选题简介

	    绝味轩为楚湘传统美食著名企业，旗下包括绝味鸭脖等知名品牌。本方案在已有“绝味鸭脖”品牌知名度基础上，强化对绝味轩的形象设计与推广宣传，包括标志改造、VI设计、宣传手册、招贴、包装、创意手工品设计，建立消费市场对品牌的整体印象，更好地为品牌旗下相关产品铺垫知名度。




	题 目
	“浪漫满屋鲜花店”形象系统设计
	导 师
	刘昭

	选题简介

	    浪漫满屋鲜花店以“爱上花语、爱上生活”为主题，提供鲜花售出服务，但同时面对激烈的同质化竞争。本选题为花店设计整套形象统一的视觉传播系统，包括标志、VI设计、宣传手册、招贴、包装、创意手工品设计，使花店突破现有同质化印象，建立差异化个性特质。







   




